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Polska branza kosmetyczna zdobywa rynki zagraniczne. Firmy z
powodzeniem wykorzystujg mozliwosci, jakie oferujg Fundusze
Europejskie

Wedtug rokowan na lata 2022- 2025, polska branza kosmetyczna wygeneruje sredni wzrost
rynku do poziomu 4,4% rocznie, co pozwoli na zwiekszenie sprzedazy do 4,7 mld EUR w 2025
roku. Polskie firmy kosmetyczne idg za ciosem, wdrazajgc nowe linie technologiczne i rozwijajac
swojq dziatalnos¢ eksportowgq dzieki dofinansowaniu z Programu Inteligentny Rozwaj (PO IR).

Wedtug raportu PKO Banku Polskiego ,,Branza kosmetyczna” skurczyta sie w 2020 roku o 4,2%, ale
juz w 2021 roku nastgpito odbicie rynku wzgledem poprzedzajgcego wybuch pandemii COVID-19.
Branza ta nalezy do szybko rozwijajacych sie rynkéw konsumenckich, a segment kosmetykéw do
pielegnacji skéry w szczegdlnosci go napedza. Zmiana pokoleniowa i udziat coraz to mtodszych
konsumentéw, ktérzy kupujg kosmetyki, jest motorem tego sektora. Jednoczesnie zmiane te
wzmacniajg media spofecznosciowe, umiedzynarodowienie i e-commerce, ktére wptywajg na
zachowania zakupowe dotyczace produktow z tej branzy. Ogdélnoswiatowe trendy fatwiej
rozprzestrzeniajg sie i zmieniajg codzienng rutyne pielegnacyjna.

W Polsce rynek kosmetyczny ma sie réwnie dobrze — przewiduje sie, ze do 2025 roku sredni wzrost
rynku oczekiwany jest na poziomie 4,4% rocznie, co pozwoli na zwiekszenie sprzedazy do 4,7 mld
EUR. Sprzedaz w 2020 r., z najwiekszym udziatem segmentu kosmetykdw do pielegnacji osobistej
(49,8% catkowitej sprzedazy w branzy), wyniosta 1,9 mld EUR.

Przedsiebiorcy z branzy kosmetycznej aktywnie poszukujg nowych rozwigzan i rynkéw zbytu,
pracujg takze nad wdrozeniem nowych pomystéw. Wielu z nich wzieto udziat w konkursach
finansowanych z Funduszy Europejskich, organizowanych przez Polskg Agencje Rozwoju
Przedsiebiorczosci (PARP), w ramach Programu Inteligentny Rozwdj (PO IR), ktére sg dedykowane
mikro, matym i $rednim firmom.

— Eksport kosmetykdow z Polski w latach 2017-2020 wzrdst o0 39,8% z poziomu 2,7 mld EUR w 2016
r.do 3,8 mld EUR w 2020 r., a import odpowiednio 0 30,2% z 2,1 mid EUR do 2,7 mld EUR.
Wsparcie finansowe z Funduszy Europejskich miato tutaj niebagatelne znaczenie — komentuije,
powotujgc sie na dane z raportu PKO Banku Polskiego, I1zabela Fiszer, zastepca dyrektora w
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kosmetycznej chetnie brali udziat w konkursach organizowanych przez Polskg Agencje Rozwoju
Przedsiebiorczosci. Dzieki pozyskanym srodkom wiele marek udato sie réwniez wypromowac na
rynkach zagranicznych, a ich rozpoznawalnos$é wzrosta, tym samym, podnoszgc przychody z
eksportu.

Te firmy juz skorzystaty z Funduszy Europejskich

Chcac zwiekszy¢ rozpoznawalnos¢ produktéw swojej firmy na rynkach miedzynarodowych
D’ALCHEMY Sp. z 0.0. zgtosita swdj projekt do poddziatania , Go to Brand”. Spoétka od kilku lat jest
wiodaca polska markg kosmetykdéw naturalnych, a przy okazji jedng z niewielu firm kosmetycznych
na $wiecie, ktéra wykorzystuje hydrolaty roslinne jako baze swoich kosmetykéw pielegnacyjnych,
Swiadomie zastepujac w nich wode. Firma, dzieki dofinansowaniu w kwocie 775 tys. zt, wzieta
udziat w wielu imprezach targowych na catym swiecie, m.in. w Japonii, Zjednoczonych Emiratach
Arabskich, Stanach Zjednoczonych czy we Wtoszech. Innowacjg jest stworzenie od podstaw oraz
udostepnienie zagranicznym dystrybutorom miedzynarodowej platformy sprzedazowej e-
commerce, dzieki ktérej na catym $Swiecie — niezaleznie od rynku, na jakim sie poruszajg — moga
prowadzi¢ sprzedaz produktéw pod marka firmy.

Stara Mydlarnia to takze producent kosmetykéw naturalnych. Od ponad 20 lat produkuje
kosmetyki do pielegnacji twarzy, ciata, wtosdw, a takze recznie wytwarzane kule i muffiny do
kapieli oraz mydtfa naturalne. Réwniez w ramach poddziatania ,,Go to Brand” przedsiebiorstwo
wykorzystato na rozwdj dotacje — w wysokosci ponad 389 tys. zt. Firma skorzystata m.in. z ustugi
doradczej w zakresie przygotowania wejscia marki na dwczesny rynek perspektywiczny —
Zjednoczone Emiraty Arabskie. Stara Mydlarnia, w 2019 roku, wzieta udziat w kilku waznych
imprezach targowo-wystawienniczych — m.in. we Wtoszech i w Hongkongu. Realizacja projektu
niewatpliwie przyczynita sie do zwiekszenia rozpoznawalnosci produktéw na rynkach
zagranicznych. Firma z powodzeniem kontynuuje rozwdj swojej marki na wybranych rynkach —
obecna oferta wcigz jest rozszerzana o nowe produkty i serie. Kosmetyki eksportowane sg
aktualnie do kilkunastu krajéw na terenie Europy i Swiata.

Réwniez klinika La Perla Sp. z 0.0. otrzymata ponad 248 tys. zt dotacji z tego samego poddziatania.
Firma oferuje ustugi z zakresu medycyny estetycznej, nowoczesnej kosmetologii hi-tech, chirurgii
plastycznej oraz spa. Posiada kilkanascie autorskich procedur zabiegowych, opartych na
produkowanych na wyfgcznos¢ kosmetykach Beauty Box by Klinika La Perla. Celem projektu byto
rozpoczecie sprzedazy kosmeceutykdéw (tgczgcych w sobie wtasciwosci lekédw i kosmetykow)
Beauty Box by La Perla na rynkach we Wtoszech, Zjednoczonych Emiratach Arabskich, Rosji i
Chinach. W ramach jego realizacji zakupiono ustugi doradcze oraz przeprowadzono dziatania
promocyjne podczas 4 branzowych imprez targowych w Bolonii, Dubaju, Moskwie i Hongkongu.
Przeprowadzone dziatania pomogty wypromowac spdétke na perspektywicznych rynkach,
umozliwiajgc nawigzanie nowych kontaktéw biznesowych oraz zaowocowaty podpisaniem umow
dystrybucyjnych.
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w skali swiatowej linii innowacyjnych produktéw do pielegnacji stép. MiaCalnea to naturalne
produkty do manicure, depilacji czy walki z cellulitem, w wiekszosci wykonane sg z naturalnych
materiatow, takich jak drewno, kwarc czy kauczuk. Dobry Stolarz stworzyt linie profesjonalnych
akcesoriow kosmetycznych, wykonanych z certyfikowanego drewna, ktére jest wodoodporne oraz
antybakteryjne (za sprawg specjalnej membrany). Efektem realizacji projektu jest znaczny wzrost
eksportu firmy, pozyskanie nowych rynkéw i nowych dystrybutoréw. Produkty dostepne sg miedzy
innymi w prestizowym domu towarowym Pritemps w Paryzu, a takze w sieci NAMSHI, dziatajacej
w krajach Zatoki Perskiej. Firma otrzymata 577 tys. zt na realizacje dziatarh promocyjnych.

Ze wsparcia na wdrozenie wynikéw prac badawczo-rozwojowych skorzystata firma WIBO
Adamczak Sp. k., ktéra otrzymata przeszto 2 min zt dofinansowania, w ramach poddziatania
,Badania na rynek”. Srodki umozliwity opracowanie nowego sposobu wytwarzania kosmetykéw
rozéwietlajgcych, ktére w wyniku realizacji projektu zostaty wdrozone do procesu produkcyjnego.
Ponadto zakupiono srodki trwate niezbedne do utworzenia linii produkcyjnej. Nowa forma
kosmetyczna posiada charakterystyczne parametry gestosci i lepkosci, umozliwiajgce
maksymalizacje wydobycia efektu btysku w rozswietlaczu oraz nadajgce mu wtasciwosci
pielegnacyjne. Rozswietlacz zyskat innowacyjng konsystencje miekkiej masy plastycznej oraz
wiasciwosci i walory uzytkowe, ktérych nie mozna byto uzyskac przy tradycyjnym sposobie
wytwarzania. Jak podkresla witascicielka firmy Jadwiga Adamczak — Wdrozenie projektu pozwolito
na dynamiczny rozwdj firmy. Dzieki temu udato sie wzbogaci¢ portfolio produktowe firmy o 9
nowych wyrobow z wykorzystaniem nowej technologii. W dalszym ciggu planujemy rozszerzyé
oferte o kolejne wdrozenia. Nowe produkty majg bardzo dobre wyniki sprzedazowe na rynku
krajowym oraz zagranicznym.

W ramach podziatania ,,Bony na innowacje” dofinansowanie na kwote niespetna 328 tys. zt
otrzymato Stowarzyszenie Spoteczno-Ekonomiczne Absolwent. Przedmiotem
wspotfinansowanego ze srodkdw unijnych projektu byto zlecenie prac badawczo-rozwojowych,
majacych na celu stworzenie nowego produktu, opartego na innowacyjnej recepturze kosmetyku
w proszku, o wiasciwosciach myjacych w kontakcie z wodg. Formuta preparatu charakteryzuje sie
miedzy innymi wygodng aplikacjg, jednorodnoscig, odpowiednig konsystencjg. Produkt wyrdznia
sie tatwoscig w uzyciu w kazdych warunkach. Jest przyjazny dla srodowiska, a jego ekologiczna
strona ujawnia sie réwniez przy produkcji, podczas ktérej zuzycie wody zredukowane jest do
minimum, poniewaz produkt w ogdle jej nie zawiera. Ponadto skoncentrowane sktadniki olejowe
wykazujg wtasciwosci nawilzajgce. Dzieki temu nawilzenie i nattuszczenie skéry po uzyciu wzrasta
0 20%. Skora nie jest przesuszona jak po standardowym preparacie myjgcym.
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